
  بنام خدا
  »فرم طرح درس«

مقطع:   گرايش: مديريت بازايابي ورزشي     رشته: مديريت ورزشي   دانشكده: علوم انساني و اجتماعي 
تعداد واحد   واحد  ٢تعداد واحد نظري:   مديريت برند و بليط فروشي در سازمان هاي ورزشينام درس:    ارشد

   نام مدرس: بهزاد ايزدي   -عملي: 
 

  شناخت انگيزه ها، وابستگي رواني و ساير ويژگيهاي رواني و اجتماعي مصرف كنندگان ورزشيآشنايي و هدف كلي درس: 

  

  رئوس مطالب
 معارفه، بررسي اهداف دوره و بررسي سطح علمي كلاس، نيازسنجي فراگيران -  ١

  توضيح در مورد شيوه ارزيابي و فعاليت كلاسي فردي و گروهي - -
  معرفي منابع درسي -
  برندينگ و مديريت برند در ورزشبررسي چالشهاي  -

  موضوع درس:   ٢
  چيستي و تاريخچه برند در ورزش -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

  موضوع درس:   ٣
  پارادايم ها و رويكردهاي برندسازي -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربرد مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

  موضوع درس  ٤
  رويكردهاي راهبردي به برندسازي در ورزش -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

  موضوع درس:   ٥
  برند انساني در ورزش -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

  موضوع درس:  ٦
  برندسازي در باشگاههاي ورزشي -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

  موضوع درس:  ٧
  برند شهري در ورزش -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -

 موضوع درس:  ٨
  برندسازي كسب و كارهاي خدماتي در ورزش -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده حث و بررسيب -



 موضوع درس:  ٩
  ورزشي و برندسازيحامي گري  -
  ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي و مباحث مطرح شده بحث و بررسي -

 موضوع درس:  ١٠
  روش پژوهش در برند و بازاريابي ورزشي -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -

 موضوع درس:  ١١
  تحليلي بر پژوهش هاي برند در صنعت ورزش ايران -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -

 موضوع درس:  ١٢
  معرفي يك برند  -
  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -

 نگاهي به موانع و راهكارهاي برندسازي در ورزش ايران -  ١٣

  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -
 الگوهاي بازاريابي برندهاي بزرگ در حيطه ورزش -  ١٤

  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي  -
 برند و برندسازي مديريت مهندسي ارزش در -  ١٥

  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -
 جايگاه سازي برند -  ١٦

  و ارائه نمونه هاي اجرايي و كاربردي مباحث مطرح شده بحث و بررسي -
 : دكتر سيدمرتضي عظيم زادهمعرفي برند در ورزش -  منابع درسي

 : عطيه بطحايیمديريت استراتژيک برند -
  مديريت برند و بليط فروشي در سازمان هاي ورزشينابع و مقالات لاتين مرتبط با م -

نحوه ارزشيابي 
فعاليت 

دانشجو در 
  طي دوره

  تحان پايان ترمامفعاليت تحقيقاتي، فعاليت كلاسي، ارائه كلاسي، مشاركت در بحث،  -

 


