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 کارشناسی

 ارشد
  16:00 – 13:00شنبه: دو انور محمودی

 اجباری    

     اختیاری 
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 درس محدوده علمی

های مهندسیی نینای    ر درسدهد. بر خلاف اکثهای مدیریتی هر بنگاه را برای رسیدن به سود بیشتر تشکیل میتلاشمدیریت عرضه و تقاضا بخش بزرگی از 
کیی از  یاز ایین رو،   هیای تقاضیا، میمیت اسیت و    که بر روی بخش عرضه تمرکز دارند، تمرکز انلی این درس بر روی بخش تقاضا است. یکی از مهمتیرین مریر   

های مختلیف تنییی    کانمهای مختلف، کلاسهای مختلف مشتری و تواند بر اساس زمانا و افزایش درآمد، مدیریت میمت است. میمت میهای مدیریت تقاضروشبه
 پردازد.های مختلف میمت گذاری جهت مدیریت تقاضا و کسب درآمد بیشتر میشود. بخش اعی  این درس به معرفی تکنیک

مابیت  رها بنابه تغییر موانین و فشیار  میلادی و در ننای  هواپیمایی آمریکا بوده است. زمانی که این شرکت 80از دهه های مدیریت درآمد و تقاضا ظهور تکنیک
ای بیه کیار بیرده شید.     های اجیاره ها، تورهای مسافرتی و ماشینها سپس در ننایعی از مبیل مدیریت هتلهای مختلف میمتی افتادند. این تکنیکبه فکر ارائه کلاس

مید بییش از پییش شیده     های مدیریت درآوزه با ظهور کسب و کارهای اینترنتی و همچنین کالاهای با تکنولوژی بالا که به سرعت در حال تغییرند، کاربرد تکنیکامر
هیای  های مختلف در فروشگاهخفیف، تهای اینترنتیهای موجود در انواع حراجشوند. مثلا ایدهها در زندگی روزمره ما به وضوح دیده میکه این تکنیکاست. به طوری

هیای موجیود   و ... در تکنیک د و تفاوت ک افزار با اختلاف میمت زیابزرگ، پایین آمدن میمت کالاهایی مانند گوشی موبایل به مرور زمان، ارائه انواع ورژنهای یک نرم
 در مدیریت درآمد و تقاضا نهفته است.

 نیازهاپیش

 ندارد (1

 نیازهاهم

 ندارد

 های عملی( مورد استفاده در طول دورهافزار )مهارتنرم

 

 روش آموزش

  افزارنرم کار با   کارگاه(  یا کارعملی )آزمایشگاه   حل تمرین    پرسش و پاسخ   سخنرانی
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 درس اهداف

 اهداف کلی

 سود یشآن در جهت افزا یریتتقاضا و مد یبا محرکها ییآشنا (1

 عرضه -تقاضا -یمتروابط ق شناخت (2

 آشنایی با جایگاه موضوع در تحقیقات مهندسی صنایع (3

 گیردمیفرا )شغلی، تحصیلی( که دانشجو در پایان دوره  یهایمهارت

 گذارییمتق هاییارائه استراتژ  (1

 یاپو گذارییمتو ق یمتق ییزتم یان،مشتر ینحوه بخش بند شناخت (2

 یمختلف مشتر یهابه کلاس یتنحوه کنترل ظرف شناخت (3

 یپژوهش یهاجهت انجام پروژه ییتوانا کسب (4

 

 درس ارزشیابی

 های ارزشیابیسایر روش ترمامتحان میان ترمپایانامتحان 

 نمره ( 7.5)

طبق تاریخ رسمی مندرج 

در تقویم آموزشی برگزار 

 .خواهد شد

 نمره   6.5 ترم میان

 اردیبهشت اولهفته 

 نمره 2: تمرینلح

 نمره 4پروژه تحلیل مقاله و ارائه کلاسی: 

س و موثر در کلانمره،  جهت حضور  20)اضافه بر  0.6:  نمرات تشویقی

 پاسخ به سوالات(

 

 های الکترونیکی لازمآدرس
ستادآدرس الکترونیکی برای تماس با ا  

anwar.mahmoodi@gmail.com 
گیرندآدرس فضای ابری که منابع و تکالیف قرار می  

https://vclass.uok.ac.ir/ 
 و رفع اشکال ساعت مراجعه دفتری

 10:30 -9:30ها: دوشنبه           12:30 – 11:30ها : شنبه

 کلاس حل تمرین

 ندارد
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 قوانین
 شود.دانشجو از لحاظ حضور باید حداقل حضور لازم بر اساس قوانین آموزشی دانشگاه را رعایت کند، در غیر اینصورت حذف می  (1

 تکالیف

 شش سری تکلیف و براساس زمانبندی اعلامی در طول ترم داده خواهد شد.

 

 هفتگی بندیزمان
شماره 

 هفته
 تکالیف محوله پایان کلاس تحویل تکالیف ها سرفصل

 نمره

1 

 نام سرفصل:

 درآمد یریتو مد یگذار یمتبر ق یمقدمه ا

   آدرس مباحث در کتب منبع:

 1از منبع   2و  1فصل 

-  
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 نام سرفصل:

 و توابع تقاضا یمتق یساز ینهبه

 2از منبع  7فصل  -1از منبع  3فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:
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 نام سرفصل:

 Price Differentiation -و توابع تقاضا  یمتق یساز ینهبه

 2از منبع  7صل ف -1از منبع  4فصل    آدرس مباحث در کتب منبع:

 1تکلیف سری  
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 نام سرفصل:

Dynamic Pricing 
 1از منبع  10صل ف  - 2از منبع  5فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

  1تحویل  تکلیف سری 
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 نام سرفصل:

Dynamic Pricing 
 1از منبع  10صل ف  - 2از منبع  5فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:
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 نام سرفصل:

Dynamic Pricing 
 1از منبع  10صل ف  - 2از منبع  5فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

 2تکلیف سری  
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 نام سرفصل:

 یتک منبع یتظرف یمتصم

 1از منبع  6صل ف  - 2از منبع  2فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

 3تکلیف سری  2تحویل تکالیف سری 
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 نام سرفصل:

 در شبکه یتظرف یمتصم-یتک منبع یتظرف یمتصم

 1از منبع  6صل ف  - 2از منبع  3و  2فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

  3تحویل تکالیف سری 
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 نام سرفصل:

 در شبکه یتظرف یمتصم

 1از منبع  8صل ف  - 2از منبع  3و 2فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

 امتحان میانترم 
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 نام سرفصل:

 Overbooking -رزرو مازاد 

 2از منبع   4صل ف - 1از منبع  9فصل  آدرس مباحث در کتب منبع:

 4تکلیف سری  
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 نام سرفصل:

 Overbooking -رزرو مازاد 

 2از منبع   4فصل  -1از منبع  9فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:

 5تکلیف سری  4تحویل تکالیف سری 
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 نام سرفصل:

  یانرائه دانشجوا - یگذار یمتدر ق یباز یکاربرد تئور

 4و 3نابع م -2از منبع  8فصل   آدرس مباحث در کتب منبع:
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 نام سرفصل:

  یانرائه دانشجوا - یگذار یمتدر ق یباز یکاربرد تئور

 4و 3نابع م -2از منبع  8فصل     آدرس مباحث در کتب منبع:

  5تحویل تکالیف سری 
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 نام سرفصل:

 یانرائه دانشجوا -بازار  یدر کانالها یگذار یمتق

 4و 3نابع م -2از منبع  8فصل     آدرس مباحث در کتب منبع:
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 نام سرفصل:

 یانرائه دانشجوا -بازار  یدر کانالها یگذار یمتق

 4و 3نابع م -2از منبع  8فصل     آدرس مباحث در کتب منبع:

  

 


